Populismus und Sportstars in Osterreich
Die politische Ressource der »authentischen Vertretung:

Georg Spitaler

Interviewausschnitt aus einem Gesprich mit Susanne Riess-Passer (30.7.2003)

Frage: Sowohl Politiker als auch Sportler stehen in der Offentlichkeit. (...)
Jetzt ist es so, dass aber Sportler, in Osterreich zumindest, ausgesprochen
beliebt sind.

Und Politiker nicht wirklich (...).
Frage: Wie erkldren sie sich das?

Das ist ganz logisch. Also bei allen Umfragen, wo’s um das Image von Berufs-
gruppen geht, sind ganz oben immer Arzte, Sportler, Krankenschwestern,
viele soziale Berufe, und immer ganz unten in der Tabelle, und das wechselt
sich ab, Journalisten und Politiker. (...) Weil mit Sportlern besteht eine grofe
Identifikation - iiberhaupt mit erfolgreichen Sportlern. Jeder identifiziert sich
mit dem Stephan Eberharter, mit der Steffi Graf und wie sie alle heiflen. Die
transportieren ein positives Image. Politik ist Auseinandersetzung.

Politik heifSt auch unpopuliire Sachen machen.

Eine scheinbar banale Tatsache: SportlerInnen sind beliebt. PolitikerInnen meistens
nicht. Und nicht nur das: Wo Publikumssport gerade von Identifikation lebt, stehen
Politiker von heute sofort unter Inszenierungsverdacht. Thre medial vermittelten
Handlungen werden unter den Begriffen des Schauspiels betrachtet.

Auch wenn die Sphiren von Politik und sportlicher Medienunterhaltung inzwi-
schen weitgehend verschrinkt erscheinen und die Funktionseliten der Berufspolitiker
sich ebenfalls zu Akteuren der Medienprominenz transformiert haben (vgl. Leggewie -
2000), gibt es nach wie vor Unterschiede in den Vermittlungen und Wahrnehmungen
der beiden Felder. Unter diesen Bedingungen, so meine These, wird die Inszenierung
von Authentizitit, d.h. von Glaubwiirdigkeit, Nachvollziehbarkeit und »Echtheits, die
sportlicher Vertretung meist zugeschrieben wird, zu einer wertvollen Ressource, die
iiber den Erfolg politischer Intervention entscheiden kann. '

In den folgenden Uberlegungen soll daher der Frage nachgegangen werden, was
es fiir Politik bedeutet, wenn etwa dsterreichische WintersportlerInnen als Teil spit-
moderner Prominenz weiterhin in Bildern von Authentizitit beschrieben werden,
wihrend ihre KollegInnen aus der Politik diese Eigenschaft nur selten zugesprochen
bekommen. Gerade diese Konstruktion von Authentizitit in popularkulturellen
(Sport-)Diskursen, so meine Behauptung, macht diese Diskurse fiir die Sphére der
Politik so interessant, Gleichzeitig scheint es, dass es eine Verbindung zwischen
solchen Sportdiskursen und bestimmten Erwartungshaltungen des »Publikums« an
politische Vertretung gibt, die entscheidend zum zwischenzeitlichen Erfolg populisti-
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scher Politikstrategien beigetragen hat. Denn populistische Politik verspricht, was der
»politischen Klasse« als solcher abgesprochen wird - nidmlich authentische Vertre-
tung. Auch wenn populistische Parteien, wie etwa die FPO unter Jorg Haider, diesen
»Vorsprung« in mancherlei Hinsicht wieder verspielt zu haben scheinen, bleiben die
dabei sichtbar werdenden Zusammenhinge nach wie vor von Bedeutung.

Ein Teil dieser Ausfithrungen beruht auf Interviewmaterial, das im Rahmen eines
groferen Projekts zum Verhiltnis von Mediensport und symbolischer Politikvermitt-
lung von mir erhoben wurde. In einer Serie qualitativer ExpertInnengespriche wur-
den dabei im Zeitraum Juli — Oktober 2003 verschiedene Akteure im Schnittpunkt
von Politik, Sport und Medien interviewt, unter anderem Susanne Riess-Passer, Peter
Westenthaler, Karl Schweitzer, ElImar Oberhauser und Patrick Ortlieb.!

Eliten, Prominenz, Repriisentation

Die klassischen Reprisentationseliten der Politik befinden sich heute in einem Wett-
kampf mit neuen Gegenspielern. Spitestens mit dem Blick auf massenmediale For-
mate wie Talkshows und Reality-TV gewinnt dabei die These an Beliebtheit, dass
nicht persénliche Eigenschaften und Fihigkeiten, sondern alleine die erreichte -
Sichtbarkeit an sich bereits Prominentenstatus - und damit Reprisentationscharak-
ter - sicherstellt.?

Fest steht jedenfalls, dass sich nach der Abkopplung von Funktionseliten und
Wertevermittlung die Wahlverfahren solcher Reprisentationen diversifizieren und
nun nicht mehr nur den Kreis politischer Mandatstriger, sondern auch den Bereich
des Konsums und seiner Ikonen mit einschlieBen. Dies beeinflusst die gesamte Sphi-
re medialer Offentlichkeit und veréndert auch die Methoden der Politikvermittlung.
Macht besitzt allerdings, wie Herfried Miinkler (1995) festhilt, Verweisungscharak-
ter. Hier verweist »das Sichtbare auf das Unsichtbare, das Gezeigte auf das Verbor-
gene« {(ebd., 213). Wihrend Prominenz ausschlieflich von medialer Reprisentation
abhéngt, gilt dies keineswegs fiir alle dffentlichen Akteure. Wer iiber andere Kapital-
mittel verfiigt, kann es sich manchmal leisten, auf 6ffentliche Prasenz zu verzichten.

SportlerInnen verfiigen im Vergleich zu anderen prominenten Medienpersonlich-
keiten iiber einige Spezifika. Vielleicht das wichtigste betrifft ihr » Ablaufdatum«: In
den meisten Disziplinen droht ihnen bereits in relativ jungen Jahren eine »nachsport-
liche Karriere«. Seit dem Skistar der 1950er Jahre, Toni Sailer, verfiigen SportlerInnen
in Osterreich iiber ein Vorbild, dem es gelang, den Prominentenstatus durch fortge-
setzte Sichtbarkeit im Medienbetrieb am Leben zu erhalten. Mit nur 23 Jahren be-
endete er seine sportliche Lautbahn, um ins Filmgeschift umzusteigen. Eine weitere
Méglichkeit besteht fiir manche SportlerInnen darin, ihr symbolisches Kapital direkt
in eine politische Karriere zu investieren. Als Beispiel mag hier Abfahrts-Olympiasie-
ger und Weltmeister Patrick Ortlieb gelten, der bei den Nationalratswahlen 1999 als
Nummer 2 der FPO-Bundesliste ins Parlament einzog,

Doch der sportliche Ubertritt in die Welt der Politik gestaltet sich nicht immer pro-
blemlos, wie nicht zuletzt der Fall Ortliebs zeigt, der nach nur einer Legislaturperiode
aus dem Nationalrat ausschied. Das symbolische Kapital prominenter SportlerInnen
lasst sich zwar in Wahlkimpfen erfolgreich einsetzen, sind diese aber einmal geschla-
gen, offenbart sich jener bereits angesprochene Unterschied zwischen sportlichen
Reprisentations- und politischen Funktion(dr)s-Eliten. Gerade die »verborgenen«
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Elemente von Politik, die Ausschuss- und Aushandlungsarbeit »hinter verschlosse-
nen Tiiren«, kénnen Sportlerinnen in der Politik vor Probleme stellen. Anders gesagt:
Sind sie einmal gewihit, haben sie ihre Funktion eigentlich bereits wieder erfillt.

In den Medien war Ortlieb auf Grund seiner geringen Redezeiten im Nationalrat
zum »faulsten Abgeordneten« erklirt worden (vgl. Der Standard 26.9.2002,7). Durch
eine »Parkhaus-Affire« zusitzlich in Misskredit geraten, war seinem politischen
Karriereweg wenig Erfolg beschieden. Auch die unterschiedlichen Wahrnehmungen
zwischen politischer Offentlichkeit und sportlichen Unterhaltungséffentlichkeiten
konnen als Schliissel zu den Problemen, auf die ehemalige SportlerInnen in der Welt
der Politik stofRen, dienen. Plétzlich hitte man es, so Patrick Ortlieb, mit »viel mehr
Gegnern zu tun«. Und gerade die Behandlung durch die Medien wiirde sich von
einem Tag zum anderen diametral verindern:

»Medial wird man als Sportler mit Glacéhandschuhen angegriffen, (...), man kann
sich im Prinzip erlauben, was man will, und es wird immer gejubelt. Als Politiker
muss man natiirlich sehr viel einstecken (...). Man hat kaum eine Moglichkeit, das
rechtzufertigen, oder es fithrt zu nichts (...). Aber, das ist sicher eine Sache, die ich
gelernt habe. Und wo ich fairerweise sagen muss, dass ich mir das nicht vorgestellt
hab, dass das so extrem sein wird.« (Interview, 24.7.2003)

Interessant erscheint in Ortliebs Beschreibung, wie sich die Sichtbarkeit von Erfolg
in den beiden Feldern der Politik und des Sports unterscheiden. Eine Klarheit und
Eindeutigkeit des eigenen Wirkens, wie sie sich in sportlichen Erfolgen ausdriickt,
scheint in der Politik kaum auszumachen zu sein. Der ehemalige Skistar verwies
folgerichtig auf die schwierige Umstellung vom gefeierten Athleten zu einem unter
183 Abgeordneten. Im Gegensatz zum »meritokratischen Aspekt« des sportlichen
Starsystems (Andrews/ Jackson 2001, 8), wo dem Sportstar die Vorstellung anhaftet,
dass seine Erfolge mit bestimmten messbaren, nachpriifbaren Leistungen verbunden
wiren (ebd.), funktioniere »das politische System« eben anders: »Politisch ist Erfolg
nicht messbar«, so Ortlieb,

Populismus als >authentische« Politik

Uberall, wo politische Macht delegiert wird, kommen Fragen authentischer Vertretung
ins Spiel. Fiir unseren Kontext ist dabei in erster Linie die alltagssprachliche Defini-
tion dieses Begriffs von Bedeutung. Folgt man entsprechenden Lexikoneintrigen,
gilt das Wesen einer Sache, Person oder eines Verhiltnisses dann als authentisch,
wenn es den Prinzipien der »Echtheit, Zuverlassigkeit« und »Glaubwiirdigkeit« folgt.
Beliebte Gegenbegriffe werden so » Theatralitit«, »Kiinstlichkeit« oder Inszenierung.
So gut wie alle Theoretisierungen von Authentizitit teilen aufierdem zumindest zwei
Gemeinsamkeiten; Nimlich einerseits die Formulierung einer Sehnsucht nach dem
Urspriinglichen, Unverfilschten, oft Natiirlichen, sowie zweitens eine »Topographie
des Authentischen«, die immer »unter einem modernen Konstrukt, das als Oberfli-
.che begriffen wird«, vermutet wird (Lethen 1996, 229).

Politisch Handelnde miissen heute das Problem der authentischen Darstellung
bewiltigen. Denn Authentizitdt und (theatralische) Darstellung erscheinen meist als
Gegenpole. Die Spezifika der Fernsehoffentlichkeiten zwingen die politischen Re-
prisentanten in einen semiotischen Raum, in dem jede Geste und jeder Satz bereits
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zwingend Bedeutung gewinnt (vgl. Meyer/ Ontrup 1998, 530). Die Medienakteure
stehen daher vor der Aufgabe, sich selbst glaubhaft zu verkérpern (vgl. ebd.; Kugler/
Kurt 2000, 153£.). '

In der Politischen Kulturforschung wird heute in dieser Hinsicht sowohl auf den
Zusammenhang von Theatralik und Politik bzw. Unterhaltung und Politikvermitt-
lung als auch auf die Bedeutung unterhaltender oder fiktionaler Mediengenres fiir die
Konstruktion politischer Identititen hingewiesen. Ein entscheidendes Moment dabei
betrifft das Bediirfnis der Politik nach Leidenschaften, die zunehmend im Bereich der
Popularkultur artikuliert werden. Nach dem fortschreitenden Zerfall traditioneller
politischer Milieus scheinen solche »Leidenschaften« dem politischen System immer
mehr abhanden zu kommen. Wo sie neu zusammengesetzt werden — etwa im Rah-
men populistischer Politikmodelle ~ geschieht dies oft mit explizit »antipolitischer
Geste« und konkreter Bezugnahme auf Diskurse der Popularkultur.

Authentizitdt wird dabei allerdings nicht nur Sportstars zugesprochen. Die Be-
hauptung solcher Vertretungsverhiltnisse ist auch wichtiges Element des »politischen
Modus« (Reinfeldt 2000, 46ff.) des Populismus. Dieser organisiert das politische Feld
als Antagonismus zwischen einem entfremdeten politischen »Machtblock« und dem
»Volke, als dessen Teil und Vertreter sich populistische Fiihrer inszenieren. Populis-
mus wird dabei, in der Sicht von Autoren wie Ernesto Laclau (1981) oder Stuart Hall
(1986), zu einer durchaus spezifischen Form von Politik. Er meint nicht politische
»Beliebigkeit« und kann auch nicht als Synonym fiir spitmoderne Politikvermittlung
als solche verwendet werden.

Durch die Betonung des antipolitischen Charakters der eigenen Handlungen stellt
sich der populistische Politiker symbolisch auf die Seite der »kleinen Minner« oder
distanziert sich, wie etwa im Falle des »Unternehmers« Silvio Berluscom generell von
der Berufspolitik.

Gleichzeitig betrachtet und kommentiert er die Welt der Politik aus der Perspek-
tive dieses konstruierten Normbiirgers (vgl. Reinfeldt 2000, 48) und bezieht sich auf
Elemente des »unbearbeiteten« Alltagsverstands. Dies macht aber gerade den Kern
der Vorstellung von authentischer Vertretung aus: Wer 50 ist wie wir (oder so ist, wie
wir sein wollen), soll fiir uns sprechen.

Gerade fiir den ésterreichischen Kontext denkt man dabei an Jorg Haider, dem
es fiir gut fanfzehn Jahre gelang, sich als scheinbar authentischer Volksvertreter zu
inszenieren. Fiir Klaus Ottomeyer (2000) befriedigte der FPO-Obmann lange Zeit
die Sehnsucht seines Publikums nach dem »natiirlichen Star«. In einer kiuflichen
und inszenierten Medienwelt bewiltigte dieser die »Quadratur des Kreises« und be-
wegte sich »mit Spontaneitit und Authentizitit, mit dem Charme eines manchmal
eher frechen, manchmal eher schiichternen Naturkindes. (...) Unsere Liebe zu dem
snatiirlich gebliebenen« Star lebt von dem Wunsch nach einer nicht verlogenen, nicht
kommerzialisierten, unentfremdeten Welt. >Einfach ehrlich - einfach Jorg!« hief es
auf den Wahlplakaten der FPO« (ebd., 39f).

Die Frage, wie »authentische Vertretung« in der Politikvermittlung konkret
umgesetzt werden konne bzw. welche medialen Reprisentationen als »authentisch«
wahrgenommen wiirden, stellte ich auch meinen InterviewgesprichspartnerInnen,
unter anderem dem ehemaligen FP-Generalsekretiir Peter Westenthaler. Der spitere
Bundesliga-Vorstand wies darauf hin, dass seiner ehemaligen Partei die Bedeutung
dieses behaupteten Vertretungsverhiltnisses immer bewusst gewesen sei. Fiir ihn
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wire es gerade Jorg Haider gewesen, der tiber lange Jahre »das Positivbeispiel« eines
authentischen Politikers abgegeben hitte; zum negativen Gegenbild wurde dabei der
ehemalige sozialdemokratische Bundeskanzler Viktor Klima:

»Frage: Glauben sie, gab’s in der Politik Versuche, so eine authentische Vertre-
tung irgendwie auch (zu verkorpern)?

Natiirlich, also fiir uns, gerade in meiner Partei, war es immer so, dass wir das
auch erkannt haben. Wir haben erkannt, dass Politiker, die nicht authentisch sind,
letztlich nicht erfolgreich sind. Das Negativbeispiel des nicht authentischen Politi-
kers war ja ganz klar Viktor Klima. Der an sich ein lockerer Bursch ist und auch
ein sehr netter Mensch, der aber leider von seiner Umgebung so beeinflusst worden
ist, dass er eine Schablone war. Und dass er eben nicht authentisch war. Das Posi-
tivbeispiel, zumindest in den Achtziger- und Neunziger Jahren, des authentischen
Politikers, war natiirlich Jorg Haider. Uberhaupt keine Frage. Der nicht konven-
tionell war, der letztlich so war, wie er ist, und der - das hat er selbst immer ge-
sagt - nicht nur Politik mit dem Kopf, sondern auch aus dem Bauch gemacht hat.«
(Interview 2.9.2003) '

Jorg Haider wurde von seinem ehemaligen Generalsekretir als »nicht konventionel-
ler« Politiker beschrieben, der »so war, wie er ist«, dessen polltlsche Auftritte sich also
nicht von seiner realen Person entfernt hitten. Haider hitte Politik »aus dem Bauch«
heraus betrieben - politischer Kérper und »natiirlicher Kérper« wiren tatsichlich eins
gewesen. Viktor Klima hingegen wurde mit allen Attributen der inszenierten Politik
des >Machtblocks: belegt: Der »lockere Bursch« hitte sich vor den Kameras in eine
»Schablone« verwandelt.

»Authentische« AthletInnen

Wo in der Politik, wie in obigem Beispiel, Inszenierung, Darstellung und schoner
Schein vermutet werden, beinhaltet die mediale Konstruktion prominenter dster-
reichischer AthletInnen, gerade aus dem nationalen Kernsport des alpinen Skilaufs,
trotz spatmoderner Verdnderungen oft genug die Behauptung personlicher Authen-
tizitat. Fiir diese nicht unbedingt selbstverstandliche Tatsache lassen sich unter-
schiedliche Erklarungsansitze finden, die einerseits mit verschiedenen generellen
Eigenheiten sportlicher Popularkultur, andererseits aber auch mit einer Reihe von
Besonderheiten des dsterreichischen Sportraums in Verbindung stehen.

Eine erste Voraussetzung fiir die Vorstellung authentischer sportlicher Représen-
tation ist zunichst der Mythos des unpolitischen Sports. Danach sollten seine Sphéren
nichts mit dem »schmutzigen Geschift« der Politik - zumindest der »Parteipolitik« -
zu tun haben, wodurch die beiden Bereiche als strikt getrennte Arenen erscheinen
(vgl. auch den Beitrag von Matthias Marschik in diesem Band).

In vielen nationalen Kernsportarten stammen die prominenten Sporthelden dar-
fiber hinaus nicht zuletzt aus solchen gesellschaftlichen Gruppen, die aufgrund ihrer
Positionierung im sozialen Feld von Haus aus »geerdet« erscheinen: Dies trifft auch
auf den Skifahrer aus den Tiroler Bergen zu. '

Der vielleicht wichtigste Aspekt sportlicher Authentizitit betrifft die Vorstellung
vom »natiirlichen Korper«: Die Leistungen des Korpers werden so zu unentfremde-
ten Taten inmitten einer undurchschaubaren Maschinenwelt. Dass der Sport selber
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geradezu als Ausdruck und Produkt von verdinglichter Subjektivitit gelesen werden
konnte (vgl. Adorno 1997/1955), beleuchtet nur den ambivalenten Charakter solcher
Behauptungen. Der sportliche Korper, so kénnte man behaupten, verbirgt nichts. Wo
also der Politikerkdrper immer auch auf die »Visibilititsreserve« des Regierenden
verweist (vgl. Miinkler 1995), reprisentiert der Athletenkérper nur sich selbst. Dass
es sich hierbei um eine Fiktion handelt, erscheint offensichtlich. Auch der sportliche
Kérper hat seine Unschuld lingst verloren. Anders aber als in der Politik, wo das
Misstrauen der Biirger praktisch alle ihre ReprisentantInnen trifft, wurden Doping-
diskurse lange Zeit nur an Hand bestimmter Sportarten und Sportlerinnen gefiihrt
(vgl. Hoberman 1994, 1996). Dies scheint sich heute zu indern, dennoch bleibt die
Wunschvorstellung des »sauberen Sports< nach wie vor bestehen.

Ausgesprochen wichtig wird die Verbindung von Sportstars und authentischer
Vertretung gerade im Zusammenhang der populdren &sterreichischen alpinen
Wintersportarten. Nicht erst seit Toni Sailers Skierfolgen wurden die Alpen im
dsterreichischen Sportkontext zur »nichtentfremdeten« heilen Welt und nationalen
Riickzugszone, wie Johann Skocek und Wolfgang Weisgram (1996) belegen: »Sailer
verkorpert fiir immer Osterreichs halbe Natur, die Berge. Das ist nach dem Selbst-
verstindnis der Einheimischen die Gegend, wo noch alles in Ordnung ist, und was
nicht in Ordnung ist, wird dort in Ordnung gebracht. Dort ist (...) der Prominente
zu Recht ein solcher. Weil er es verdient.« (ebd., 159f.)

Toni Sailer setzte in den 1950er Jahren jene Standards, nach denen die massen-
medialen Auslegungen der Erfolge dsterreichischer Skistars bis heute funktionieren.
Auch als prominente Medienpersénlichkeit verkorperte er weiterhin jene Zuschrei-
bungen, fiir die bereits der Skiheld Sailer gestanden war: Natiirlichkeit und alpine
Authentizitat, die auch im Lauf wechselhafter sportlicher und nachsportlicher Kar-
rieren bestehen bleiben wiirde.?

Symbolische Politik und Sport in Osterreich

Der Frage nach der unterschiedlichen 6ffentlichen Bewertung von politischen Akteu-
ren und ihren prominenten Kolleginnen aus der Welt des Sports kam auch in meinen
Interviews ein hoher Stellenwert zu. Alle GespriichspartnerInnen teilten jedenfalls die
Einschitzung, wonach diese dichotome Unterscheidung der Images - hier beliebte
SportlerInnen, dort unbeliebte PolitikerInnen - tatsichlich real anzutreffen wiére und
Auswirkung auf ihre Arbeit hitte. In den diesbeziiglichen Antworten kristallisierte
sich so eine ganze Kette von Gegensatzpaaren zwischen den beiden Gruppen von
Medienprominenz heraus. Teilweise wurden diese Kategorien als Einschitzungen
»der Leute« prisentiert, mit denen man eben umgehen miisse, teilweise wurden sie
allerdings auch in den eigenen Vorstellungen der Befragten sichtbar (vgl. Tabellen 1
und 2 auf folgender Seite). ,

Vor diesem Hintergrund konnen einige allgemeinere Uberlegungen zum heuti-
gen Verhiltnis von symbolischer Politik und Sport in Osterreich formuliert werden.
Zuamindest fiinf unterschiedliche Ebenen sind dabei aus der Sicht von Politikvermitt-
lung relevant: Bereits hingewiesen wurde auf die zunehmende Vorliebe politischer
Parteien, Prominenz aus der Welt des Sports zumindest in den Wahlkimpfen auf
den eigenen Listen zu integrieren. Gerade im Fuf8ball existiert auch die umgekehrte
Variante: Wenn sich dabei Assoziationen mit dem negativ besetzten Parteien- und
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Tabelle 1:

PolitkerInnen Sportstars

unbeliebt beliebt

keine Identifikation

Auseinandersetzung, Streit

Unpopulére Entscheidungen
negative Dinge vertreten

repriisentieren die eigene Klientel
man hat politische Gegner

Politik ist ein Geschiift

»die Leute« fordern kritischen Umgang
mit Politikern und Funktioniren

Machtausiibung, Misstrauen

. Identifikation und Mitleben mit

erfolgreichen Sportlerlnnen
Idole, Heroen

positives Image

reprisentieren ganz Osterreich

keine Kritik an SportlerInnen

freiwillig, Freizeit

Tabelle 2:

Authentische PolitikerInnen

Authentische SportlerInnen

viel schwieriger herzustellen
selten emotionale Bezichungen
Schadenfreude

»die Leute« kénnen und wollen
nicht wissen, wie Politik funktioniert

zuviel Inszenierung
Mehr Inszenierung als im Sport
Schlechte Inszenierungen

zu wenig Jugend
Apparat, Schablonen

Sportler sind Helden
Identifikation, Daumen halten
Mitleiden

scheinbar transparenf, nachvollziehbar
Tatigkeit, die jeder in Osterreich kennt

auch Sport muss inszenieren: Werbung

»jung und dynamisch«
Sportler naher beim Biirger (Vertretung),
menschlicher

Verbandestaat vermeiden lassen, konnen Politiker auch ihre Amter als Sportfunkti-
ondire niitzen. So bot etwa die Prisidentschaft beim Bundesliga-Verein FC Kirnten
Jorg Haider lange die Moglichkeit, erfolgreiche Fithrung in den sportlichen Verein-
setagen moglichst sichtbar darzustellen.’

Ebenfalls von Bedeutung ist der Einsatz von Sportmetaphern in politischer Spra-
che. Sie gehoren heute zum alltiglichen Instrumentarium der Versinnbildlichung
und Vermittlung politischer Traditionen, Prozesse und Konflikte. Dabei niitzt die
Politik auch den vorgeblich unpolitischen Charakter der sportlichen Sphére: Wenn
politische Sachverhalte mit Begriffen aus der Welt des Sports beschrieben werden,
konnen diese im besten Fall ihren »umkimpften« Charakter verlieren. Dies gilt u.a.
fiir solche Sportmetaphern, die sich direkt auf den Korper beziehen: Hier sind es
heute nicht zuletzt sozial- und wirtschaftspolitische Fragen, in denen dem Staats-
kérper mit sportlicher Medizin zu Leibe geriickt wird.* Auf der anderen Seite sind

Kurswechsel 2/2004


















